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槐荫区旅游业发展情况简介 

槐荫区是省会济南的六大城区之一，位于济南市西部，京福高 

速和高铁从辖区内穿过， 南抱群山， 北依黄河， 地势平坦， 资源丰富。 

京沪高铁的正式通车， 给槐荫区带来了千载难逢的发展机遇。 槐荫区 

将建设成为全市最具活力的新的经济增长点和省会城市新形象的标 

志性区域，成为“山东新门户、泉城新商埠、城市新中心、文化新高 

地”。特别是近年来方特东方神画、省会文化大剧院、小清河源头湿 

地、 印象济南等一大批文化旅游项目的建成启用， 为槐荫旅游增添了 

新的活力。 

一、战略部署 

槐荫区委区政府高度重视文化旅游产业的发展，把发展文化旅 

游业作为全区经济发展五大主导产业之一。 槐荫区第十二次党代会明 

确提出，要大力发展文化旅游产业，“力争到‘十三五’末，文化旅 

游产业产值占生产总值比重达到8%，形成引领我区经济社会发展的 

新兴增长点。”确立了以创建省级旅游度假区为总抓手，积极拓展旅 

游新领域和发展旅游新业态，着力打造非遗旅游、湿地旅游、文化会 

展旅游、 老商埠旅游、 农业休闲旅游、 商贸购物旅游等六大旅游品牌， 

促进旅游产业转型升级。 

二、旅游资源现状
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1、非遗旅游资源。中国济南非物质文化遗产博览园（方特东方 

神画）。以非物质文化遗产为内容，以高科技手段、文化体验为形式 

的新型文化产业项目， 全方位展示中国的非物质文化。 整个园区分为 

八大功能区，包括民间音乐舞蹈区、民间戏曲区、杂技与竞技区、民 

间节庆区、民间传说区、神秘文化区、民间手艺区和综合项目区。通 

过高科技的运用， 把中国传统文化用实物的形式加以展现， 让游客在 

游玩中体验文化盛宴。自从2015年4月开业以来，游客接待量达到 

170万人次。下一步槐荫区将充分挖掘利用槐荫地方传统文化资源， 

以可开发利用的非遗项目为重点， 倾力推出鲁味斋趴蹄、 济南老豆豉、 

西郊盖韭、 范制葫芦等一批知名非遗产品， 实现非物质文化遗产保护 

传承和市场开发有机集合，打造非物质文化遗产产业发展的新品牌、 

新亮点。 

非物质文化遗产博览园《化蝶传说》大型演艺 

2、湿地旅游资源。山东济西国家湿地公园位于槐荫区西部，
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总面积约33.4平方公里由黄河、小清河、玉符河、玉清湖交汇形成 

湿地水景， 是济南市西部新城规划中济西生态区的生态核心。 是一个 

融生态保护、科普教育、文化展示、休闲旅游等多功能于一体的综合 

性湿地公园，拟定于2017年6月开园营业。玉符河是济南市市级管 

辖的流域面积最大的一条河道，总流域面积827平方公里。2015年， 

济南市、槐荫区启动防洪、交通、治污、景观、配套五大治理工程， 

将玉符河打造成“林草丰茂、鱼翔浅底”的生态湿地景观带。下一步 

将充分挖掘沿黄生态资源， 展现多彩济西、 大美玉符河的自然靓丽景 

观构建济南最大的湿地旅游目的地。 

《秋到湿地》摄影作品 

3、文化会展旅游。为十艺节主场馆的山东省会大剧院建设 

于2013年，总投资约24.75亿元，总建筑面积约13.6万平方米，是 

济南市乃至山东省功能最全、规模最大、档次最高、具有国际一流水 

准的文化演出场馆。 自2013年10月开业以来累计举办各类演出及艺 

术普及活动839场， 累计售票56.04万张， 对提升整个区域乃至济南
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市市民的文化品位起到了重要作用，更将引领齐鲁大地文化的新风 

潮。总投资59亿元的济南西部会展中心将于2018年投入使用，届 

时将以会展为依托，举办多种形式的联合展出，推动会展旅游、商务 

会展旅游的快速发展。位于兴福寺路以北、腊山河东路以西、青岛路 

以南和腊山河西路以东的“印象济南·泉世界”是济南西城集团 

在槐荫区着重打造的文商旅项目， 将于今年7月份开园试营业。 项目 

总建筑面积27万平方米，以济南最具有代表的明城府和老商埠区建 

筑风格为基准，结合泉水、柳树、荷花等老济南文化元素，通过融合 

与创新打造独具济南韵味的空间环境和文化感受。项目涵盖了餐饮、 

非遗、国学、主题客栈、电影、演艺等多种商业形态，将有超过300 

种文化创意商品。 

山东省会大剧院夜景 

4、商埠旅游。槐荫区百年老商埠风情区东起纬五路，西至纬
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九路，南起经四路，北至经一路，占地面积约0.71平方公里。辖区 

内有着众多具有悠久商埠文化历史的老建筑： 宏济堂博物馆、 山东丰 

大银行旧址、阜城信棉花行东记西记旧址、经四路基督教堂、蔡公时 

烈士遇难地旧址、济南饭店、纬七路9号院、经二路373号院、大生 

里片区等10多处。借助老商埠区的建筑物和文化，槐荫区正着手打 

造百年商埠风情区， 将商埠区的老建筑赋予新生命， 打造一个集休闲、 

娱乐、文化、服务于一体，独具槐荫历史人文魅力的文化休闲旅游风 

情区和精品商贸服务集聚区， 重现百年商埠的生机和繁华， 成为一处 

历史文化博物馆和商业繁荣、 特色鲜明的商贸集聚区。 全区将争取用 

3到5年时间，使百年商埠风情区形成规模和形象。 

老洋行 

5、农业休闲旅游。目前辖区有吴家堡五洲农业生态园、绿之 

风生态园、 美里湖黄河湾湿地公园、 美里现代农业示范园等农业生态 

园区，集采摘、赏花、农业体验、休闲观光旅游等于一体。全区已有 

12家农业园区在市里立项并实施建设或完善提升，其中“黄河湾生
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态园”被评为2016年山东省休闲农业和乡村旅游示范点。12家园区 

总占地面积达6500多亩，全部建成后，预计年接待农业休闲观光旅 

游15万多人次。 

绿之风农业生态园百亩油菜花田 

6、商贸购物。位于张庄路的济南1953·茶文化创意产业园（广 

友茶城）近年来不断转型升级，坚持“文化+旅游”产业融合发展， 

近年来，在济南1953·茶文化创意产业园成功举办了三届中国·济 

南(槐荫)茶文化博览会， 形成了江北最大的茶文化产业品牌。 培育了 

茶史博物馆、茶文化交流中心、六大茶类体验馆、非遗记忆传承体验 

馆、长清茶种植园等30余处景点；兴建了茶文化创意餐厅、茶吧等； 

设立了茶文化学校、孔子学堂、外国留学生中国文化实践基地、小学 

生茶文化体验基地； 保留了新中国成立初期苏式仓库和711部队铁路 

储运专用线及站台建筑遗存， 在济南市近期历史建筑普查工作中， 被 

列入济南市工业遗产代表。2016年底，被评为国家AA级旅游景区。 

百联奥特莱斯项目总建筑面积近7万平方米，建筑形象是以16世纪 

意大利小镇作为原型打造具有异域风情的开放型商业街区，共有150
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多个国际集品牌入驻，购物、休闲、旅游于一体，其中沿水界面的建 

筑风格采用威尼斯风格， 内街两侧的建筑采用佛罗伦萨和利古里亚的 

混合风格。自2016年12月开业以来，日均接待量在2万人次左右， 

营业额达130余万元。 宜家家居将于今年7月份开业， 届时将与辖区 

的和谐广场、 嘉华购物广场等商业体共同推动槐荫区商贸旅游业的快 

速发展。 

百联奥特莱斯外貌 

此外，济南国际医学科学中心概念自去年3月份提出以来， 

已被列入2017年省重点预备项目名单。医学科学中心的战略和产业 

等规划正在编制中， 预计年底完成， 目前正在逐步进行整体拆迁和基 

础设施建设工作。 将引进保健、 养老、 康复等方面的高水平专业机构， 

完善酒店、商务等配套设施，10年内初具规模，可全面提供医教研 

防服务。围绕医学科学中心的建设，结合槐荫区吴家堡、美里湖丰富 

的温泉资源和水资源， 槐荫区将加快康疗养生、 温泉度假等旅游养生 

小镇的打造及餐饮、住宿、娱乐等综合服务功能的提升。
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济南国际医学科学中心设计图 

三、发展与前景 

面对经济发展新常态，依托我区资源优势，加快经济结构战略性 

调整乃势之所向。槐荫区将从以下几个方面加快旅游业的发展： 

1、进一步提升旅游综合服务水平。进一步完善全区路网体系， 

加强景区停车场、旅游厕所、无障碍设施、旅游标识系统等公共设施 

建设，增强景区服务功能。加大协调力度，在辖区主要交通干道设立 

重点景区指示标识， 在景区附近设立公交站点， 提高景区的可进入性。 

积极推进“智慧旅游”体系建设。探索建设集旅游景点景区、旅游交 

通配套、旅游线路推荐等统一资源的槐荫智慧旅游平台，鼓励景区、 

酒店、旅行社等旅游企业落实《国家旅游局关于实施“旅游+互联网” 

行动计划的通知》，积极推广“线上下单、线下购物”(O2O)的在线 

旅游服务模式， 全面提升智慧旅游服务水平， 努力构建智能化旅游实 

践基地。 

2、进一步优化旅游业发展环境。加强旅游项目招商引资工
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作。 统筹抓好旅游大项目总体策划包装， 充实完善旅游项目招商推介 

库， 拓宽招商引资渠道， 切实吸引各类市场主体到槐荫投资旅游项目。 

强化旅游业态市场监管。 建立健全旅游综合执法机制， 重点整顿交通 

秩序、市场秩序，严厉打击强买强卖、坑蒙拐骗等欺诈游客的违法违 

规行为。加大对宾馆、酒店等旅游经营单位的行业管理，促进旅游服 

务质量全面提升。 营造旅游企业发展良好环境。 鼓励旅游企业通过资 

本运营方式向专业化、连锁化、网络化方向发展。支持具有现代经营 

理念的旅游企业面向国际国内市场，主动外联促销，实现相互合作。 

支持国内外知名旅游企业在槐荫投资兴业， 鼓励本地旅游企业在外地 

设立分支机构等，促其做大做强。 

3、进一步宣传推介槐荫旅游。加强槐荫旅游形象整体宣传 

推介，采取有效措施，将槐荫旅游纳入“好客山东、泉城济南”宣传 

平台，把“品文化盛宴、游靓丽槐荫”打造成为泉城旅游新名片。积 

极参加省内外文化旅游博览会、交易会等活动，加强与周边城市、景 

区、旅行社合作，主动邀请有实力的旅行社来槐荫考察踩线，推动全 

区重要旅游景区融入区域旅游线路，实现资源共享、客源共享、线路 

共推、互利共赢。强化公益宣传，借助影视、网络等现代传媒，精心 

创作、 集中展现全区精品旅游景区风貌的宣传片， 制作槐荫旅游宣传 

资料，不断提升槐荫旅游的知名度、美誉度。 

4、进一步打造省级旅游度假区。依照《旅游度假区等级划 

分细则》、《山东省省级旅游度假区考核办法》的评分标准，推进重 

点旅游项目落地，完善旅游产品体系，加快餐饮住宿、区内交通等旅
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游产业要素建设， 打造至少3个国际品牌或国际水准的度假酒店， 不 

断提升过夜游客量，大力完善游客服务、推进产业融合，着力抓好品 

牌营销和管理保障，整体提升旅游度假区的软硬件水平，力争 2018 

年成功创建省级旅游度假区。


